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１．福祉と環境の融合

（障がい者就労支援とフードロス削減の両立）

２．地産地消の深化

（キッチンカー等の機動力を活かした地元食材活用）

３．関係人口の創出

（都市部の会津ゆかりの層との継続的な接点作り）
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ジモノミッケ！バージョン２の紹介

■ より使いやすく、取引を活性化させる

「ジモノミッケ！バージョン2」

① 難しい言葉をやめました 

「サプライ」などの専門用語をやめ、「出品」「購入者」

などパッと見てすぐにわかる言葉に変えました。

② 毎日の出品作業が不要に！ 

シーズン前に「いつ・どれくらい出せるか」をカレンダー

でまとめて一括登録できるようになりました。
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③ 収穫前でも「予告」できる！ 

野菜が採れる前でも「もうすぐ出せそう！」とアピールできます（値段はその時点で決まっていなくてOK）

④ 買ってくれる人と直接チャット！ 

購入者の方と直接メッセージのやり取りができるようになり、連絡がスムーズになりました。

⑤ 毎回パスワードを入れる手間なし！

 一度ログインすれば、次回からは入力なしですぐに画面を開いて使えます。
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取組成果① 障がい者就労支援とフードロス削減の両立

「もったいない市」開催：目標 6回 / 実績 6回（100%）

  障がい者施設 連携： 目標 3回 / 実績 3回（100%）
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第１回 9/20（土）

会津まつりでの販売会

inAiCT前

野菜・果物他、規格外

品活用の6次化商品を

販売

第２回 10/25 (土)

環境フェスタでの販売

会in鶴ヶ城体育館

障がい者施設：ステップ

ボードとの連携

利用者による販売サポート

第3回 11/1(土)、2(日)

地産地消まつりでの

販売会

若年者支援施設利用者

による販売サポート
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取組成果① 障がい者就労支援とフードロス削減の両立

「もったいない市」の開催 第４回～第６回
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第4回 12/7（日）

クリスマスマルシェ

in神明通りまちなか案

内所

野菜・果物他、規格外

品活用の6次化商品を

販売

第5回 1/10（土）

十日市 販売会

都内大学生との連携

第6回 1/24(土)

新宿ルミネマルシェ

都内大学生による

ジモノミッケ！農産物

のPR
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取組成果② キッチンカー等の機動力を活かした地元食材活用

11/1(土)-11/2(日)地産地消まつり

新メニュー開発（目標：2件以上）

★地場産食材の魅力を引き出した開発メニュー
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會マチエール×さつまい

も農家（会津ポテト）

トミーフード×キャベツ

農家（夢農園さとう）

紀州園×みしらず柿農家

（渡部柿園）

「安納芋の丸ごとパン」 「ジャンボチキンカツバーガー」 「身しらず柿のジェラート」
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取組成果② キッチンカー等の機動力を活かした地元食材活用
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取組： 生産者×出店者の「似顔絵入り専用
POP」を作成・掲示

効果： 食材の産地や想いを「見える化」し
消費者へ納得感と安心感を提供

成果： キッチンカーを地域の魅力を伝える
情報拠点へとアップデート
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取組成果③ 都市部の会津ゆかりの層との継続的な接点作り

「ふるさと会津仕送り定期便」の実証
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≪ふるさと定期便≫
離れた家族や親せき、知人など会津を思い出
してほしい方にプレゼントできるサービス
※注文者は市民、お届けは宅急便で県内外へ

【テーマ】 都市部における関係人口の創出

【内容】 首都圏在住の会津出身者等へ、
旬の農産物セットを配送

【結果】 15世帯が参加。
アンケートで「継続希望」の声多数
 →2026年度の本格事業化へ
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これまでの売上・会員・推移

■ 取引総額と平均取引単価の大幅な成長

2023年度: 取引総額 1,158,987円 / 平均取引単価 2,062円

2024年度: 取引総額 1,709,336円 / 平均取引単価 2,774円

2025年度: 取引総額 2,697,122円 / 平均取引単価 3,405円

（※2025年度までの直近3年間で取引総額・単価ともに右肩上がりで成長中）

■ アプリ会員数の推移（2025年3月31日現在）

生産者: 86社 購入者: 86社 （2022年比：約2.8倍に増加）

※学校給食との継続的な取引とBtoCの旬の定期便が全体の成長を牽引しています。
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年度 項目 内訳 単位 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 年度計

令和４年度 取引件数 リクエスト 件 - - - 66 95 61 9 17 21 22 17 10

出品 件 - - - 33 59 42 30 62 85 70 59 36

合計 件 - - - 99 154 103 39 79 106 92 76 46 794件

取引金額(税抜) 円 - - - 107,946 112,189 85,987 29,260 67,870 127,190 92,800 106,640 64,290 ¥794,172

令和５年度 取引件数 リクエスト 件 18 14 19 61 15 5 27 57 7 4 46 49

出品 件 8 13 19 52 38 17 7 4 18 39 11 14

合計 件 26 27 38 113 53 22 34 61 25 43 57 63 562件

取引金額(税抜) 円 37,440 40,575 43,132 138,280 34,156 23,910 306,653 185,531 42,406 41,920 95,790 169,194 ¥1,158,987

令和６年度 取引件数 リクエスト 件 20 9 3 7 1 3 15 35 43 45 57 52

出品 件 20 4 8 8 3 2 18 47 71 66 42 37

合計 件 40 13 11 15 4 5 33 82 114 111 99 89 616件

取引金額(税抜) 円 67,740 40,200 21,650 32,500 10,500 24,650 98,360 326,336 402,873 319,990 215,992 148,545 ¥1,709,336

令和７年度 取引件数 リクエスト 件 16 2 25 11 10 42 53 66 25 79 75 57

出品 件 31 28 20 29 80 10 27 37 16 12 29 12

合計 件 47 30 45 40 90 52 80 103 41 91 104 69 792件

取引金額(税抜) 円 70,622 48,111 54,740 37,835 58,890 109,164 211,209 1,146,982 189,016 312,205 309,219 149,129 ¥2,697,122
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