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� 「地域ブランドの創出」においては、

「地域発の商品のブランド化」とともに、
「地域イメージのブランド化」が

進展することが重要
� 地域ブランドの確立によって、商品の売
上アップ、雇用促進、地域イメージアップ

、観光などへの相乗効果が期待される

「地域ブランドの創出」とは？

上・左の図の出所）
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